FACILITE ALIMENTAIRE DE L’UNION
EUROPEENNE

Programme Pilote
« Bons d’Achat Alimentaire »
A Pikine et Ziguinchor
(2009-2010-11)

9/03/11

Stratégie de communication

RAPPELS

» Deux sites d'intervention (Pikine et Ziguinchor):
Le département de Pikine réparti en 8 Communes d'Arrondissement
La commune de Ziguinchor répartie en 26 Comités de Quartiers

> Le contexte:
LUE -ltnhu- au sanénu une snveloppe de 7 msllmdszou millions de FCFA&  ftravers la FA

@ Cash Voucher ou Bons
dAch-tAllm-mmu (projet pilote) financé au 1{3 de Ienvnlnppl globale.

» L'objectif général:
Parmettre b et dans.
La finalité &tant l'appropriation du pmjel par Im nornmunaulesé tous ch niveaux

e, ses objectifs. |




Nous nous sommes appuyés sur

deux types de communication:

Interpersonnelle: pour étre plus
proches de nos clbles_chnisies)

QUELLE APPROCHE

Nous avons communiqué

+ Avant démarrage opérations

de distribution

d’'avance (briefing, plaidoyer... +  Dés lancement du

De masse: a travers la presse ou

rum, dans ce cas les cibles ont

lesfo
&t plus diversifiées

programme

+ Durant les 6 passages pour
les opérations de distribution
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ACTIVITES REALISEES A PIKINE

Prévisions

Réalisations

Observations

Campagne info com. lors
des distributions

+160 spots radios
+12 émissions d'information
*B jeux concours

*Radios communautaires
sLangues locales
principalement

+Diffusion en boucle des spots
sur 9 siles de distribution

Cérémonie de lancement

+10 spots tv (radios)
*émissions d'information
+invité du journal

*jeux concours

*Invité dans Kinkéliba RTS
*Reportages

«Sketch sur CV

Radios communautaires,
privées, RTS (tv et radio)

+Diffusion en boucle des spots
sur 9 sites de distribution
+20taine d'organe de presse
nationale et internationale (tvS
Afr. Pana ....)

*Réalisé par une troupe locale

Prévisions

Observations

*4 communiqués et 1

conférence de presse

Réalisations
*1000 Tee shirts Lancement et distributions
250 casquettes
+10 500 dépliants S
Confection supports de 7 roll up
e +25 affiches bachées+9 [ .papanaires et sites de
banderoles distribution
*3 banderoles *Lancement
=47 plaques boutiques -Boutiques
*Photos et vidéos -Images collectées lout au
long du projet pour
ion el partage
* Publication de spots et | *Sites web du PAM /UE /
Partage d'informations. darticles ‘:"“": i bianei
% 2 ari . *Ministéres partenaires,
avec public et partenaires !E'l::i:‘?:ven partenaires colleclivitss locales, CEA,
i o groupements et associations
*Réunion de coordination | .Ministére Famille / Caritas
avec partenaires

Presse




“P

rotég ies moy
d'existence des

ménages
vulnérables»
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