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PNUD/Programme de micro financement du fonds pour I"environnement mondial

I. Objectifs

Le but du présent plan d’opérations est de rechercher I’adéquation entre les objectifs de la
stratégie de communication et les résultats définis par la stratégie programme du Senegal
(SPS) lors de la seconde phase opérationnelle su Programme de Micro- Financement du
Fonds pour I'Environnement PMF/FEM.

I1. Contenu

Le présent document intégre les préoccupations de la SPS et doit étre percu comme la

contribution de la communication dans I"atteinte des résultats de la SPS. IL est compose de
sept parties. L on notera que pour la partie indicateurs, I’équipe a voulu prendre en compte les
différentes écoles relatives aux indicateurs. Sont intégrés par consequent aussi bien les
indicateurs quantitatifs que les indicateurs qualitatifs.

La partie sur les colts nest pas présente dans le schéma propos¢ uniquement pour des raisons
de clarté dans la compréhension des donnees.

A partir des resultats attendus de la SPS, la stratégie de communication propose des objectifs
de communication qui accompagnent les actions de programme.

III. La stratégie de communication : un cadre de synergie
pour I’ensemble des actions antérieures et futures du
PMF/FEM

- Les rubriques communication des Projets PMF/FEM
- Projet RED CONGAD

- Mobilisation des ressources

- Renforcement des capacites

- Reseautage [
S A (A

/ Aodlthone for_dl<

. Valorisation des expériences (C NS. résultats projets) (’

% La dynamique communicationnelle des organisations communautaires de base
(OCB) bénéficiaires de projets subventionnés par le PMF/FEM

Depuis 1'avenement de la SPO, I'adéquation entre la SPS et les programmes opérationnels et
criteres du FEM a nécessité la mise en place d’une ligne budgétaire de communication dans
chaque projet finance. 1l §’agira de créer un lien entre la stratégie globale de communication
du programme et les actions de visibilité et de communication initiées par les bénéficiaires de
subvention.
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PNUD/Programme de micro financement du fonds pour I'environnement mondial

¥ Projet RED CONGAD

Le projet SEN 010 financé durant le premier semestre de ’année 2001 vise principalement
deux objectifs
- le renforcement des capacités des ONG et OCB par rapport aux differentes
conventions internationales sur lesquelles travaille le FEM (biodiversité,
changement climatique, eaux internationales, désertification/dégradation des sols)

- Dappui technique aux différents bénéficiaires de projets dans les zones de
concentration géographique et thématique a travers les ateliers et foras de
formation sur les critéres et programmes operationnels du FEM.

La stratégie de communication appuiera et travaillera en étroite collaboration avec ce projet
pour assurer une bonne visibilité des actions du FEM dirigees vers les ONG et OCB.

2 La mobilisation des ressources

Les différentes initiatives déja tentées par le coordonnateur et le CNS envers les partenaires
au developpement et les acteurs locaux pour garantir la participation des populations et
assurer la prise en charge des colts « FEM » doivent étre sous-tendues par des outils et
canaux de communication appropriés. Le projet de communication fournira des outils et
supports importants de marketing et de plaidoirie pour le programme FEM ( cf produits
d'information.

. Le renforcement des capacités des acteurs et parties prenantes

A linstar du cadre de mobilisation des ressources, 1’opérationnalisation de la stratégie de
communication visera a fournir les supports essentiels a I'atteinte des objectifs vises par la
stratégie de renforcement des capacites.

* La valorisation des acquis et résultats du PMF/FEM et la capitalisation des
expériences

La stratégie de communication sera le principal levier de conceptualisation, de matérialisation
et de vulgarisation des legons apprises et résultats atteints par le programme. Elle sera
responsable de la diffusion, du partage. de I'échange d’information et de savoir faire entre les
différents acteurs travaillant a I"atteinte des objectifs focaux du FEM que sont la conservation
de la biodiversité et la protection des eaux internationales. Elle devra produire des supports
capables de visualiser et matérialiser les realisations des acteurs sénegalais dans le domaine de
I"environnement mondial. D autres pays pourraient, par ce biais, recevoir d’importantes
contributions du Sénégal a I’atteinte d”avantages environnementaux mondiaux.

-~
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PNUD/Programme de micro financement du fonds pour 1"environnement mondial

* Le réseautage/ mise en place des points focaux PMF/FEM

#[a mise en réseau des acteurs et parties prenantes du FEM passera par la mise en
place. au niveau de chaque zone de concentration géographique et thématique. d'un cadre
unitaire de concertation (exemple " de Ta Feéderation des conservateurs de Ja biodiversite du

“pPNNK) des acteurs ayant travaillé dans un projet FEM et soucieux de la manifestation de

resultats, effets et impacts ainsi que de I’atteinte des avantages environnementaux globaux.

* Le deuxieme niveau de réseautage sera national et est déja marque par la décision de
’ensemble des acteurs béneficiaires a la base de mettre en place un « Task Force » pour
réfléchir sur les schémas et les modalités de 1installation de I'unité centrale et nationale du
réseau FEM. La mise en ceuvre de la stratégie de communication se fera suivant une optique
et une démarche transversale afin de constituer le socle et le ciment de I’ensemble du reseau.

—p New York
¢ 'Comité national
/de pilotage du |
'FEM ﬂ
— | e
Strategie de | | Coordination .
| communication P hationale FEM

[Réseau national
' FEM

/ |

| Réseau de | | Réseau de } | Réseau de

—¥| concentration | "concentration H’_’"I concentration
| géographique | | géographique et l\ ' géographique et
| du Niokolo | thematique de la |‘ 'thématique de |
| Koba | ‘réserve du : 1"Atlantique |
| | ' Saloum | Nord du Djoud] |

________-————d_________——ﬁ—
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IV. Esquisse de budget

Matériel de communication

 Désignation

Coiut |

,— L. "Vidéo projecteur
i Power point

3.500.000 F CFA |

| A sl
| 2. |Ecran 500.000 F CFA |
3. | Appareil photo numérique 250.000 F CFA

4 | Caméra numérique 750.000 F CFA |

5 | Consommables audiovisuelles (cassettes 500.000 F CFX‘
| | audio. piles, films ) |
' 6 Consommables informatiques 1.000.000 F CFA |
I‘ | (abonnement Internet) |
| 7 5 Magnétoscopes multisystemes 500.000 F CFA \
8. | Téleviseur multisystémes 500.000 F CFA |
" 9. |Ordinateur Pentium 3 + onduleur 1.500.000 F CFA |

10. | Imprimante Laser

800.000 F CFA |

11.| Rétroprojecteur (appareil diapositive)

12| Site Web

[ 1.500.000 F CFA |
i ;

Supports de communication

—

‘Matériel didactique

| N° | Désignation Coiit
| 1. Bulletin journal 1.000.000 F CFA
' 2 |Fiche de présentation plaquette 1.000000
"3 | Autocollants 500.000 F CFA
4 Site Web ©2.200.000 F CFA_
] 5 | Impression des produits d’information | 2.500.000 5
" 6 | Relation média/couverture | 500.000 F CFA
7| Ateliers d’information/foras | 1.000.000 F CFA
8 | Mise en place des points . focaux (budget
| communication des projets)
Supplément
" | Désignation Nombre | Coat unitaire | Total .
; Atelier de réflexion | 4 1.500.000 F CFA| 4.000.000. F CFA
' Formation CN en informatique 4 2.000.000 F CFA |
| ' (mise a jour site) pendant S jours ‘ ?
Formation CN. CNS et PF en [ 2.000.000 F CFA|
5 technologies de communication ' i ‘
Experts 2 500.000 F CEA|  1.000.000 F CFA |
'Formation PAO | , | 1.000.000 F CFA
\‘h Expert informaticien | | | 500.000 F CFA
¥ ' Carburant | | 1.000.000 F CFA |
l | 1.500.000F CFA

Appui conseil/programme |

4.800.000 F CFA |
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Note budgétaire

1) Ateliers réflexion sur les produits &’ information, 4 ateliers (2 ateliers /an)
1.500.000 F CFAx4 = 4.000.000 FCFA

)( 2) Formation CN (formation informatique = mise a jour site, banque de données. etc.... 5
My Vs ~ jours) 2 formations par an/ 4 formations les 2 ans
X 500.000 x 4 —  2.000.000 F CFA

Formation CN + CNS + PF en technologie, 2 jours
50.000 F CFA/jour X 24-mois = 2.000.000 F CFA
3 experts 500.000 FCFAXx2 = 1.000.000 F CFA

Formation PAO

(5 personnes / 5 jours)/2 ans = (50.000 x 5)x 2
expert informatique 50.000 F CFA x 5 jours =
500.000 F CFA

Carburant

1.000.000 x 2 ans

= 1.000.000 F CFA
250.000 (x 2 ans) =

Matériel didactique
1.500.000 (2ans)

7) Appui conseil/programme ..........
4.800.000/ 2 ans

Arrété le projet de Budget a la somme
de 39.300.000 F CFA
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